Стопански факултет

Катедра “Администрация и управление”

Професионално направление: “Администрация и управление”

Специалност: “Стопанско управление”
Магистърска програма “Реклама и връзки с обществеността в управлението на бизнеса”

Образователно-квалификационна степен: “магистър”
ОПИСАНИЕ НА ЛЕКЦИОНЕН КУРС  
1. Наименование на курса: Международен маркетинг
2. Код на курса: MAR 2025
3. Вид на курса: приравнителен
4. Ниво: магистър
5. Година на обучение: втора

6. Семестър: трети
7. Брой кредити: 3

8. Име на лектор: проф.д.ик.н. Лилия Каракашева
9. Резултати от обучението за дисциплината:

Придобиване на необходимия минимум от специализирани знания в сферата на основната концепция за управление на фирмената дейност в условията на международната бизнес среда; Запознаване с конкретните цели и възможности за ефективно осъществяване на маркетингова дейност от българските фирми на международните пазари.
10. Начин на преподаване – директно.
11. Предварителни изисквания:
Студентите трябва да са преминали успешно курса по ˝Маркетинг˝, ″Основи на управлението″ и ″Търговско право″, ″Международна икономика″.
12. Съдържание на курса:   Дисциплината разширява и обогатява техните знания относно същностната характеристика на маркетинга в специфичните условия на международния пазар, методите, формите и инструментариума за проникване и ефективно установяване на задграничните пазари. Обект на диференцирано внимание и анализ са основните аспекти и особености на международната маркетинг дейност: същност и специфика на международната среда за осъществяване на маркетинг дейност; концепция за международен пазар; фактори на международното маркетинг обкръжение; алтернативи за проникване на международните пазари; специфични особености на маркетинг проучванията в условията на международния пазар; характеристика на възможностите и специфичните изисквания за ефективност на приложение на маркетинг инструментариума в условията на международния пазар и др.
13. Библиография:
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14. Планирани учебни дейности и методи на преподаване: 
Обучението по дисциплината се извършва чрез лекции и семинарни упражнения.  
15. Методи и критерии на оценяване:  представянето на реферат и текущ контрол в семинарните упражнения и курсов проект в лекциите, които участват в крайната изпитна оценка; изпитът е под формата на тест с открити и закрити въпроси.
16. Език на преподаване: български

