Стопански факултет

Катедра “Администрация и управление”

Професионално направление: “Администрация и управление”

Специалност: “Стопанско управление”
Магистърска програма “Реклама и връзки с обществеността в управлението на бизнеса”

Образователно-квалификационна степен: “магистър”
ОПИСАНИЕ НА ЛЕКЦИОНЕН КУРС  
1. Наименование на курса: Маркетингови проучвания
2. Код на курса: MAR 1005
3. Вид на курса: задължителен
4. Ниво: магистър
5. Година на обучение: първа
6. Семестър: първи
7. Брой кредити: 4,5
· Аудиторна заетост- 30 часа лекции, 15 часа упражнения

· Извънаудиторна заетост- 90 часа

8. Име на лектора: доц. д-р Лоретта Парашкевова
9. Цели на курса: Целта на курса е да се овладее техниката на маркетинговите проучвания. Обучаваните следва да овладеят техниката на маркетинговите проучвания, методите, подходите и начините за проучване.
10.  Начин на преподаване – директно.
11. Предварителни изисквания: знания и умения по дисц. Управление, Маркетинг, Социология.

12. Съдържание на курса Дисциплината Маркетингови проучвания е базова дисциплина. В нея се изучават основните методи и средства за анализ на туристическия пазар. В курса се акцентира на интердисциплинарния подход и интерактивните връзки с маркетинга като наука. Цикълът от лекции и упражнения е разделен на 2 части: В първа част се разглежда предметът на дисциплината, инструментариум, който се използва за организиране и провеждане на маркетингови проучвания. Във втората част се коментира видовете маркетингови проучвания. Изучават се техниките за проучвания.
13. Библиография:
· Парашкевова, Л. Маркетинг, Колор принт, Варна, 2004.
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14.  Планирани учебни дейности и методи на преподаване:   лекции/сем. упражнения
15.  Методи и критерии на оценяване: самост. работа (по време на обучението), изпит (финално оценяване за присъждане на кредити)

16.  Език на преподаване: бълг.език
