Стопански факултет

Катедра “Администрация и управление”

Професионално направление: “Администрация и управление”

Специалност: “Стопанско управление”
Магистърска програма “Реклама и връзки с обществеността в управлението на бизнеса”

Образователно-квалификационна степен: “магистър”
 ОПИСАНИЕ НА ЛЕКЦИОНЕН КУРС
1. Наименование на курса: Теория на рекламата и ПР в бизнеса
2. Код на курса: PCI 1068
3. Вид на курса: задължителен
4. Ниво: магистър
5. Година на обучение: първа
6. Семестър:първи
7. Брой кредити: 4,5
8. Име на лектора: доц. д-р Георги Калагларски
9. Резултати от обучението за дисциплината: Целта на курса е да запознае студентите с основните теоретични постановки свързани с прилагането на рекламата и пъблик рилейшънс /ПР/ в управление на бизнеса.
10. Начин на преподаване: директно.
11. Предварителни изисквания (знания и умения от предходно обучение) – познания в сферата на рекламата и ПР.
12. Съдържание на курса:
Курсът има за цел на представи теорията на рекламната и пъблик рилейшънс комуникация. Заедно с това да се създадат конкретни практически умения за прилагането на теорията. Една от основните цели е студентите да овладеят основните системи за планиране и реализиране на кампании по пъблик рилейшънс за постигане на конкретни бизнес цели. Наред с това те получават познания в областта на социалните комуникации – общуване със специализирани публики  и парньори, преодоляване на конфликтни ситуации,медийна политика и т.н.
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14.  Планирани учебни дейности и методи на преподаване: лекции, упражнения, консултации.
15.  Методи и критерии на оценяване: разработване на курсови работи и устен изпит
16.  Език на преподаване: български
