Стопански факултет

Катедра “Администрация и управление”

Професионално направление: “Администрация и управление”

Специалност: “Стопанско управление”
Магистърска програма “Реклама и връзки с обществеността в управлението на бизнеса”

Образователно-квалификационна степен: “магистър”
 ОПИСАНИЕ НА ЛЕКЦИОНЕН КУРС  
1. Наименование на курса: Комуникативна култура
2. Код на курса: PSY 2035
3. Вид на курса: задължителен
4. Ниво: магистър
5. Година на обучение: първа
6. Семестър - втори
7. Брой кредити: 3
8. Име на лектора: доц. д-р Георги Калагларски
9. Резултати от обучението за дисциплината: Да подготви студентите с основните теоретични постановки и да създаде навици и умения в сферата на публичното общуване – безнеспротокол и дипломатически протокол, вербална и невербална комуникация, умения за публични послания.
10. Начин на преподаване – директно.
11. Предварителни изисквания (знания и умения от предходно обучение) – познания в сферата на рекламата и ПР.

12. Съдържание на курса:
Курсът има за цел да представи теорията по публична комуникация. Заедно с това да се създадат конкретни практически умения за прилагането на теорията. Една от основните цели е студентите да овладеят основните принципи на общуване в публичното пространство.По време на лекциите и практическите занимания да се оформи индивидуален стил на общуване, който да бъде съобразен с модерните европейски стандарти.
13. Библиография (основни заглавия) :
· Буркарт, Р., Наука за комуникацияата, С, 1999 г

· Петев, Т., Съвременни теории за комуникацията, С, 2004 г

· Петров, М., Персоналният имидж, С, 2005 г

· Райков, Здр., Публична комуникация, С, 1999 г.

· Калагларски, Г., Рецепти за успех, С, 2008 г.

· Бруум, С., Ефективният ПР, С, 1997 г
· Кафтанджиев, Хр., Хармония в рекламата, С, 2003 г
14.   Планирани учебни дейности и методи на преподаване: лекции, консултации.
15.  Методи и критерии на оценяване: разработване и защита на курсови работи 
16.  Език на преподаване: български
